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About Health2Sync

品牌價值｜產品優勢

Marketing Channels

Facebook, Instagram, Blog,
App, EDM, Podcast…etc

Case Sharing

精選案例
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01 About Us
智抗糖品牌精神｜產品價值
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About Health2Sync｜關於智抗糖

2023 NEXT BIG

專注數位醫療領域

亞洲最大慢性病管理平臺

全台最大糖尿病部落格 多元化社群經營

深耕慢性病照護主題

累積大量精準受眾

跨足各大社群平台

提供全方位的衛教服務

[ NEXT BIG 相關報導 ]
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https://www.bnext.com.tw/article/76086/startup-island-taiwan-next-big


智抗糖 App
- 全台 No.1 最多糖尿病友使用

- 全球 120 萬用戶下載註冊

- 高達 4.4 應用程式評分推薦

雲端照護平台 Platform
- 全台超過 450 家醫療院所

積極提供照護服務

Our Product｜產品價值
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“

”

智抗糖不同於一般健康媒體，
更擁有全台最多糖尿病友使用的數據整合軟體。

我們秉持中立、專業、溫暖、不誇大的風格撰寫，
嚴選合作品牌，因此長久以來深受讀者與用戶信任。

我們有信心提供高品質的宣傳合作，
與您攜手、共同放大健康照護價值。
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Blog, Facebook, App, EDM & Instagram

02Marketing
Channels
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1. 智抗糖部落格

No.1
全台最大

糖尿病部落格

450+
累積超過 450 篇
專業衛教文章

160萬
不重複瀏覽人次

一年高達 160 萬

● 由具糖尿病衛教師執照之國家合格營養師撰文

● 可配合與專業醫師、醫護人員進行訪談
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部落格合作：衛教文章

依據合作需求撰寫一篇衛教文章 (包含一張資訊圖表)
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部落格合作：衛教文章

搭配【部落格首頁置頂】與【 FB 粉專貼文】放大宣傳效益
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部落格合作：衛教文章

推薦加購【部落格廣告版位】

置入於 3 篇熱門文章、導入更多潛在受眾
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10 萬粉絲數

60%

2. 智抗糖 Facebook 粉絲專頁

55-64 歲佔 31%
44-54 歲佔 29%4,000+ 平均觸及

精準慢病受眾、關注慢性病知識

● 粉絲輪廓包含慢性病友、照護家人與專業醫護人員
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FB 粉專合作：社群貼文

可設計懶人包、留言問答等形式，促進消費者與內容互動 13



FB 粉專合作：衛教影片

根據合作需求規劃腳本與內容

拍攝、剪輯衛教影片

與 1 次社群貼文推廣
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3. 智抗糖 App

為全台最多糖尿病友下載使用

No.1 健康管理 App

每月定期記錄數據、查看訊息

5.5 萬活躍用戶

40-49 歲
(22%) 50-59 歲

(29%)

60-69 歲
(20%)

根據疾病類型，精準觸及不同糖尿病類型、糖尿病前期患

者，以及提前關注健康的一般用戶、照護者
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App 合作：首頁廣告版位

智抗糖 App 首頁廣告版位

點擊按鈕可跳轉至合作文章、活動網頁

增加曝光、達成導流效益
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App 合作：訊息推播

根據疾病類型、年齡等條件

對精準用戶進行訊息推播

導流至合作文章、活動網頁
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4. 智抗糖電子報

提供專業、實用的衛教新知

近 4,000 訂閱戶 

40-49 歲
(22%)

50-59 歲
(25%)

60-69 歲
(17%)

呈現方式多元彈性，可一次收錄多主題衛教內容

亦可達成部落格文章、活動網頁導流功能
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電子報合作：衛教文章、懶人包

針對合作需求，可規劃衛教文章、懶人包圖文等多種形式 19



電子報合作：廣告版位

設計 1 廣告圖與宣傳文案

置放在相關內容的電子報版位

達成吸引關注、導流成效
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5. Instagram 好醣食驗室

近萬名粉絲追蹤

70%

25-34 歲佔 38%
35-44 歲佔 32%3,500+ 平均觸及

青壯年受眾、高度健康意識

台灣第一個以實測血糖數據圖，分享血糖衛教知識的粉專；

青壯年受眾對新產品、健康新知接受度更高
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IG 合作：衛教圖文

由國家合格營養師撰文

製作、繪製實用的衛教主題圖文 5~8 張

圖片最後一頁可露出企業品牌 logo、內文可標記品牌方 IG 帳號 22



IG 合作：衛教圖文 (專業醫護合作)

智抗糖營養師專業背書

加深粉絲對內容的信賴度

可配合品牌方指定醫護人員

發想訪談、互動等形式

包裝衛教知識宣導
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IG 合作：衛教圖文 (血糖曲線)

獨家技術呈現真實測試結果，廣受讀者信任

曲線圖適合呈現食品、飲食方法對血糖的影響

註：曲線以真實測試數據為主；可露出 產品照片、內文不提供產品資訊
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03 
精選案例

Case 
Sharing
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(一) 產品衛教推廣與用戶認知調查
● 專案目標：宣導產品使用方式、調查消費者對產品的認知與使用經驗

● 專案成果：

★ 43,000+ 目標受眾觸及內容

★ 1,000+ 人參加調查

● 合作項目：

1. 衛教內容製作：文章  x1, 影片 x3

2. App 廣告版位推廣  - 衛教文章

3. App 訊息推廣 (問卷表單) - 客製化合作方案 , 價格另議

4. 社群互動貼文  (線上調查)
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衛教內容製作：提升消費者對產品的認知

醫師衛教影片 -1 消費者使用心得分享影片 -2＆3部落格衛教文章 x1
含社群推廣 27



App 廣告版位推廣：導流衛教內容

設計廣告版位圖片

向精準慢病受眾曝光

導流至部落格閱讀衛教文章
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App 訊息推廣：消費者認知調查-1

規劃 1 份線上調查問卷

收集目標受眾的真實使用評價

調查消費者挑選產品的考量因素
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社群互動貼文：消費者認知調查 -2

設計產品相關貼文

從互動留言調查粉絲對產品的認知程度

並導流粉絲至部落格閱讀衛教文章
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(二) 糖尿病營養品推廣合作
● 專案目標：提升市場對慢病照護、營養品的認知、索樣活動

● 專案成果：

★ 180,000+ 目標受眾觸及內容

★ 200+ 位消費者參與營養品索樣

● 合作項目：

1. 衛教內容製作：文章  x1 , 影片 x2 (含索樣)  - 客製化合作方案 , 價格另議

2. 索樣活動 - Google Form 測驗問卷

3. 部落格廣告版位推廣

4. App 訊息推廣 - 衛教文章 & 影片
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衛教內容製作：介紹營養品使用方式

醫師衛教影片 -1 營養師衛教影片 -2部落格衛教文章 x1

含社群推廣 32



索樣活動：收集目標消費者聯絡資料

設計測驗表單

邀請受眾閱讀文章後參與測驗

索取試用品並留下聯絡資訊

33



部落格廣告版位推廣：於高流量文章導流

於熱門相關文章置放廣告圖片

導流到糖胖症衛教文章

同時提高索樣活動的曝光 34



App 訊息推廣：導流衛教內容

發送 App 訊息將精準受眾導向衛教合作內容，

同時提高索樣活動的曝光
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(三) 品牌會員募集合作
● 專案目標：搜集潛在消費者名單、導流加入品牌方  LINE@

● 專案成果：

★ 700+ 消費者參與活動

★ 300+ 人加入品牌方  LINE@

★ 200+ 位消費者留下聯絡資料

● 合作項目：

1. 線上活動 (遊戲測驗) - 客製化合作方案 , 價格另議

2. IG/ FB 社群貼文推廣

3. IG 限時動態推廣活動連結

4. 智抗糖電子報廣告版位
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線上活動：收集聯絡資料

規劃線上表單活動

以心理測驗、抽獎等機制

吸引粉絲參與並留下聯絡資訊

37



社群宣傳：推廣活動資訊

表單連結

IG 限時動態 (含連結)IG/FB 社群貼文 (含連結)
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電子報宣傳：推廣活動資訊

活動廣告版位置入春節主題 Email 電子報
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Contacts
Senior Specialist

Anne Chen

anne.chen@health2sync.com

+886 2 8797-6661 # 108

Senior Specialist

Zoey Yin

zoey.yin@health2sync.com

+886 2-8797-6661 # 106
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THANKS

CREDITS: This presentation template was created 

by Slidesgo, and includes icons by Flaction, and 

infographics & images by Freepik 41


